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Los inicios de Armani comenzaron desde esa posicién marginal.
Trabajaba discretamente y perfeccionaba un estilo que parecia ajeno
al ruido dominante. En 1975 presenté su primera coleccion para
primavera / verano de 1976 en una pequefia sala de exposiciones
situada cerca de su estudio. Un pufiado de ayudantes apoyaba al
nucleo del equipo. Los criticos respondieron positivamente, pero
los compradores no. El mercado necesitarfa tiempo para entender
la idea que se estaba desarrollando en las prendas.

La coleccién de moda masculina para primavera/ verano de 1976
presentd pantalones y chaquetas con un disefio muy simple, reducido
a lo esencial. La estética era suave, deconstruida y ajena a los rigidos
cédigos de la sastrerfa. La coleccién de moda femenina, presentada
junto a la masculina, era mds conservadora, en consonancia con
el gusto burgués milanés. Un desequilibrio que no duré.

Tres meses después, Armani reorienté su propuesta. En una
presentacion organizada en un antiguo restaurante, la moda femenina
pas6 a un primer plano, con mujeres que lucian prendas de sastreria
masculina adaptadas con la suavidad de los materiales y una linea mds
holgada. Los hombres, por su parte, aparecieron con trajes de tejido
de rizo en colores saturados. Las colecciones no diluyeron los géneros,
sino que establecieron un didlogo entre ellos. La estructura masculina
dotéd a la moda femenina de un nuevo sentido, mientras que la ligereza
de los materiales suaviz6 la moda masculina.

El cambio surgié tanto de la observacién como del propio disefio.
Giorgio se inspir6 en el estilo inconformista de su hermana, Rosanna
Armani (cuya manera de vestir admiraba), al mismo tiempo que
respondfa a un cambio social. Las mujeres se empezaban a incorporar
al mundo laboral como nunca antes y necesitaban ropa que reflejara sus
nuevas realidades. «No me lancé al vacio sin mds», le conté mds tarde
a Renata Molho para la biografia Being Armani. «Parti con ideas muy
claras sobre lo que las mujeres querfan llevar. Las mujeres trabajadoras,
cuyas vidas no eran diferentes de las de los hombres, necesitaban vestir

con un sentido, con una necesidad de elegancia y sencillez cotidianas».

16 UN INICIO DISCRETO

DERECHA Imagen

de la presentacion de

la coleccion para otofio /
invierno de 1977.
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HOMBRES SIN ARMADURA

IZQUIERDA Coleccién
de Emporio Armani
para otofio/invierno
de 1992.

DERECHA Colecciéon
de Emporio Armani
para primavera/
verano de 1993.
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La relaciéon de Armani con el cine se desarrollé con el tiempo y
estuvo marcada por la colaboracién y una sensibilidad compartida.
La pantalla le dio un peso narrativo a su trabajo y permitié que

los tejidos hablaran antes de que aparecieran los dialogos.

C omienza a sonar la banda sonora de Giorgio Moroder mientras
la cdmara alterna planos de los detalles de un coche: el metal pulido,
las lineas controladas, el brillo de su superficie. El plano se desplaza
desde una vista del océano a lo largo de la Autopista de la Costa del
Pacifico y luego desciende para mostrar al conductor, Richard Gere, con
una chaqueta de corte suave en color topo, una camisa azul claro y una
corbata de seda con un estampado discreto. La cimara parece reorientarse
en torno a él, como si el coche fuera solo un preludio y el verdadero
protagonista fueran el corte, el tejido y la compostura.

El estreno de American Gigolo (Gigolé americano, 1980) seial6
la llegada de Giorgio Armani al cine estadounidense. Desde el primer
momento, entendi6 que la sastrerfa podia tener un peso narrativo.
A medida que avanza la pelicula, Julian Kay (el personaje interpretado
por Gere) transita una vida centrada en la imagen: clientes mayores
y adinerados, interiores inmaculados, una rutina basada en la disciplina.

Encarna al «<nuevo hombre», uno para quien la apariencia sirve tanto

IZQUIERDA Richard Gere en American Gigolo
(Gigolé americano), dirigida por Paul Schrader, 1980.
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El nombre «Armani», sinénimo de confianza serena,

ha acabado por definir la era de «vestir con poder».

Giorgio Armani cre6 una sastreria contempordnea, fluida y discreta.

En la pasarela, presenté una visién del lujo basada en la contencién. En la
gran pantalla, el vestuario de Armani de Richard Gere en American Gigolo
(Gigolé americano) redefini6 la moda masculina con una aportacién
de naturalidad y atractivo. Asimismo, en la alfombra roja de los Oscar,
Diane Keaton, vestida de Armani, representé la mdxima expresién
de la simplicidad con estilo. Pequerio libro de Armani narra la historia,

a través de 100 imdgenes y textos especializados, de cémo este gran disefiador

demostré que la sofisticacién, muchas veces, se expresa en voz baja.
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