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En 1923, para expandir el negocio de los perfu-
mes, Chanel propuso una colaboracién a Théophile
Bader, propietario de las Galerias Lafayette de Paris.
Este, interesado, considerd que necesitaria cantida-
des mayores de las que Beaux podia producir, por lo
que la puso en contacto con los hermanos Pierre y
Paul Wertheimer, propietarios de Les Parfumeries

Bourjois, una de las principales empresas de cosmé-

tica de Francia. Dado que Chanel preferia concen-
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trarse en sus actividades vinculadas a la moda, ce-
di6 los derechos de produccién y distribucién de
sus perfumes a los Wertheimer, a cambio del diez
por ciento de las ventas. El acuerdo resulté crucial
para la casa Chanel, y aunque mds adelante provo-
carfa una serie de litigios, la familia Wertheimer fue
quien, en la década de 1950, asumiria el relevo de
las actividades de la disefiadora francesa, y todavia

hoy conserva la propiedad.

Superior Integrantes del Women’s Army Corps (cuerpo femenino
del Ejército estadounidense) entusiasmadas con su primer contacto

con el Chanel N° 5 tras la Liberacion de Paris.

Izquierda Sencillo y moderno, el envase del perfume Chanel N° 5

es un icono del diseno.

Pagina siguiente Marilyn Monroe posa con un frasco de Chanel N° 5

en el Hotel Ambassador de Nueva York, el 24 de marzo de 1955.
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« LOS

Alolargo de la década de 1930, el periodo de la Gran
Depresién no afect6 a las tendencias de la moda de
noche, que siguieron resaltando la feminidad, la opu-
lencia y el lujo. Se generalizé el uso de satenes blan-
cos, crema y melocotén, y Chanel, que también los
utilizaba para sus colecciones, incorporé volantes ri-
gidos con colores muy contrastados —por lo general,
el blanco sobre vestidos o trajes negros— alrededor
de cuellos y pufios, tanto para el dia como para la
noche. Empezé a incorporar lazos en sus disenos, ya
sea como adorno de los hombros o a lo largo de la
parte anterior y posterior de las faldas, y se especializé
en idear estilizadas y etéreas creaciones con delicadas
muselinas, seda, tul, encaje, cintas, terciopelo y tafe-
tin. Chanel disené vestidos de crinolina con hom-
bros descubiertos, cintura estrecha, faldas de volantes
y mangas transparentes o mitones de encaje largos
hasta el hombro, inspirados en el estilo historicista de
finales del siglo x1X. Las colecciones de Chanel de la
década de 1930 también estaban influenciadas por los
disefos, colores y tejidos de la vestimenta campesina
y gitana: faldas voluminosas que la casa proponia en
tafetin multicolor, combinadas con blusas en el mis-
mo estilo campesino con mangas abullonadas, bor-
dadas y con encaje, y toreras con pafiuelos anudados
al cuello.

El 3 de septiembre de 1939, Gran Bretana y Francia
declararon la guerra a Alemania tras la invasion de
Polonia por las tropas de Hitler, y Chanel, tras anun-
ciar que no era momento para la moda, cerré la casa

tres semanas después.

Pagina anterior Coco Chanel luce su propia creacion en chiffon
blanco y brocado de terciopelo, con corpino entallado y una

torera, 1937.

Derecha Vestido de noche de tafetan de seda negra con volantes

de encaje de seda negra. Chanel, 1932.
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Elegancia discreta y redefinicion
de los c6digos

Virginie Viard, que sucedié a Karl Lagerfeld en la
direccion creativa de Chanel en 2019, habia traba-
jado en la casa durante casi treinta afios antes de
asumir este cargo. Durante sus cinco afos al ti-
moén de la nave (hasta 2024), supo reinterpretar
los cédigos histéricos de Chanel a través de una
estética caracterizada por la «elegancia discreta»,
una revisién de la feminidad sofisticada y sobria,
pero con pinceladas contemporineas. Sus creacio-
nes no buscaban el éxito facil, sino la continuidad
con la identidad de la casa y una transformacién
casi imperceptible y acorde con las exigencias del
lujo moderno.

Entre los rasgos distintivos de su estilo destaca la
influencia de la década de 1980, que se traduce en
siluetas con hombros mids acentuados, juegos de
superposicién de prendas y tonos vivos. En algu-
nas colecciones, Viard ha querido introducir pan-
talones cortos de punto, sugiriendo un giro hacia
un lujo mds cotidiano y natural. Estos contrastes
—entre el rigor de la alta costura y la funcionalidad
o el confort— definen la singularidad de sus iconos

de estilo.

Pagina anterior Coleccion Resort de Chanel de 2020, desfile

en el Grand Palais de Paris.

Derecha La disenadora Virginie Viard al finalizar el desfile en
la pasarela de la coleccion para otono /invierno de 2020-2021

durante la Semana de la Moda de Paris.
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Virgine Viard recurre al rweed, tejido emblemadtico
de Chanel, con un enfoque mds moderno: estam-
pados a cuadros, monos, prendas de pazchwork de
distintos tejidos y juegos de colores, que enfatizan
la modernidad preservando el ADN de la marca.

Una constante en sus colecciones es una linea de
cuerpo alargada, con proporciones que recuerdan a
las décadas de 1920 y 1980, que Viard hizo mds
contemporinea mediante conjuntos, collares y ac-
cesorios sueltos, que aumentan la sensacién de ver-
ticalidad y fluidez. El toque de delicadeza lo en-
contramos en los lazos que incorpora con gracia en
cuellos y hombros, un elemento embellecedor, sutil

pero diferencial, que renueva con sobriedad la tra-

dicién ornamental de Chanel.
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