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BOCETO EN 3 SEGUNDOS
Chanel, sinénimo de
clasicismo y glamur
moderno, revoluciond

la moda femenina del
siglo xx al fusionar el lujo
atemporal y elegante con
la funcionalidad cotidiana.

DETALLES EN 3 MINUTOS
La excepcional

longevidad de Chanel

en laindustria de la moda
seresume en su legado
imperecedero, visible

en las imitaciones
contemporaneas de

las cadenas de moda
populares y en la propia
marca Chanel, valorada

en miles de millones

de ddlares. Conuna
combinacion entre el
atractivo democraticoy

la exclusividad, su estética
se ha transformado con los
cambios sociales sin dejar
de mantener una vision
coherente. Karl Lagerfeld
equilibrd las tradiciones de
la marca con la necesidad
de una reinterpretacion
contemporanea,
reflejando su herencia y
actualizandola para una
nueva generacion, desde
1983 hasta su fallecimiento.

Disefiadores

COCO CHANEL

pasarela en 30 segundos

Gabrielle «Coco» Chanel (1883-1971)
redefinio la moda femenina a través de su
innovadora defensa de la simplicidad, la
modernidad y la elegancia discreta. Comenzo

su carrera como sombrerera en1910; en 1913 ya
habia ampliado su préspero imperio de la moda
para incluir ropa elegante y lujosa. El enfoque
del disefio de Chanel, que rechazo la silueta

con corsé que dominaba en aguel momento,

se centrd en prendas comodas y minimalistas,
paletas de colores neutros y el uso innovador
del punto, un tejido hasta entonces reservado
para la ropa interior masculina. Tomo prestados
elementos de la moda masculina contemporanea
y aportd a la sastreria inglesa, las chaquetas

de tweed y los pantalones casuales un nuevo
atractivo glamuroso en un momento en el que
las mujeres activas y modernas se incorporaban
al mundo laboral. Esas prendas informales

se acompanaban con capas de bisuteria de
inspiracion barroca y perlas falsas, mientras

que una serie de accesorios facilmente
identificables, como los zapatos bicolor y el bolso
acolchado con asa de cadena, promovieron un
«total look Chanel» reconocible. Su fusion del
lujo con lo cotidiano queda patente en el versatil
traje de lana bouclé: su confeccion priorizaba

el movimiento, mientras que una cadena dorada
cosida en el dobladillo ajustaba su pesoala
perfeccion. Desde el sencillo vestidito negro
hasta el top a rayas de inspiracion marinera,

las prendas que Chanel popularizo siguen
siendo clasicos de armario.

TEMAS RELACIONADOS
CHRISTIAN DIOR
pagina 20

PARIS
pagina 58

ALTA COSTURA
pagina 98

MINIBIOGRAFIAS
PAUL POIRET

Disenador que prescindio
del corsé y se adelantd
asi a la estética estilizada
de Chanel.

CHRISTIAN DIOR

Modisto cuya silueta
restrictiva llevo a Chanel
a salir de su retiro en1954.

KARL LAGERFELD

Director creativo de Chanel
que reinterpreto la identidad
distintiva de la marca.

TEXTO EN 30 SEGUNDOS
Julia Rea

Chanel establecié una
identidad reconocible
através deuna

serie de elementos
inconfundibles.






60 O

BOCETO EN 3 SEGUNDOS
La Semana de la Moda

de Nueva York es el
centro neuralgico

de la moda comercial.
Atrae a disefiadores
internacionales que

se benefician de su

eficaz maquinaria de
relaciones publicas.

DETALLES EN 3 MINUTOS
Nueva York experimentd
un renacimiento creativo
en la década de 2000, con
disefadores mas jévenes
—desde Rodarte hasta
Alexander Wang, Jason
Wu'y Prabal Gurung— que
aportaron mas diversidad,
tanto en lo que respecta
asu origen étnico como
en los tipos de disefios
ofrecidos. Ademas, se
produjo un aumento de
disefiadores influyentes
de ropa masculina, como
Thom Browne, cuya

ropa femenina también
ha mostrado el lado mas
nostalgico y teatral de

la ciudad.

Capitales de lamoda

NUEVA YORK

pasarela en 30 segundos

Laindustria de la moda en Nueva York
es tan moderna como su arquitectura. Basada
mas en el prét-a-porter que en la alta costura,
tiene fama de ser democratica y novedosa,

en contraposicion al «Viejo Mundo» y la moda
elitista que representa Paris. Dicho esto, fue
preciso esperar hasta mediados del siglo xx para
acabar con laidea de que lo Unico que hacia la
moda neoyorquina era reproducir las tendencias
iniciadas por la capital francesa. Es cierto que
alcanzd sumaximo esplendor durante la Segunda
Guerra Mundial, cuando consolido su posicion
como centro de la moda de estilo deportivo.

La Séptima Avenida emergi¢ a principios del
siglo xx como el nticleo del sistema de la moda
estadounidense, produciendo moda en masa
con todo el rango de precios. A esto se sumo, en
la década de 1930, el impulso por definir un estilo
propio que pudiera darse a conocer al puiblico
nacional e internacional. Disefiadores como Claire
McCardell dieron forma al estilo de la ciudad:
prendas intercambiables, disefios deportivos y
atléticos, y laidea de un cliente activo y ocupado
que necesitaba ropa versatil. Esta estética
evoluciond, glamurosa y decadente gracias a
Halston en la década de 1970, y se impuso a nivel
internacional con Donna Karan, Calvin Kleiny
Ralph Lauren una década mas tarde. El estilo

a pie de calle de Nueva York, desde el punk
hasta el hiphop, resulta igualmente vibrante,
aungue el sello caracteristico de la ciudad en
cuanto a posicionamiento se ha mantenido

mas centrado en disenos comerciales.

TEMAS RELACIONADOS
DEPORTE
pagina 44

PRET-A-PORTER
paginai02

PUNK
pagina 140

HIPHOP
pagina146

MINIBIOGRAFIAS
ELEANOR LAMBERT

Pionera en relaciones
publicas y gran influencia en
el desarrollo de la industria
de la moda estadounidense.

DIANE VON FURSTENBERG

Disefiadora de moda,
conocida sobre todo por crear
el «vestido cruzado» en1974.
Ha sido presidenta del
Consejo de Disefiadores de
Moda de América (CDFA)
desde 2006 hasta 2019.

TEXTO EN 30 SEGUNDOS
Rebecca Arnold

Impulsada por un estilo
atrevido y comercial,

la moda neoyorquina
refleja el dinamismo

de la ciudad.
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BOCETO EN 3 SEGUNDOS
Las fragancias, los
productos de belleza

y los accesorios, objetos
deseables por derecho
propio, proporcionan
una extensién osmotica
del prestigio sartorial

y cultural de las marcas
de diseno a precios

mas asequibles.

DETALLES EN 3 MINUTOS
Los envoltorios son
fundamentales para

el atractivo aspiracional
de las lineas de belleza

y perfumeria de los
disenadores, ya que
captan visualmente

la esencia de laidentidad
y la estética de la marca.
El disefio modernista

de las barras de labios

y los frascos de perfume
de Chanel se reconoce
alinstante y resulta
indiscutiblemente iconico.
El frasco del perfume
Classique de Jean Paul
Gaultier se presenta en
varias ediciones (todas
con la caracteristica forma
de corsé), desde rayas
marineras hasta el corsé
con los pechos conicos

de Madonna.

De la alta costura
alamodaurbana

FRAGANCIAS, LINEAS DE
BELLEZA'Y ACCESORIOS

pasarela en 30 segundos

Las fragancias, las lineas de belleza y
los accesorios lanzados por las marcas de
disefio funcionan como una lucrativa fuente

secundaria de ingresos y como un método eficaz

para construir una imagen y unaidentidad de
marca coherentes. Los perfumes, el maquillaje,
los bolsos, los fulares, las joyas y demas
articulos asociados a una casa de disefio
poseen un atractivo Unico como objetos de
lujo comercializados a un precio mas asequible;
fusionan aspiracion y accesibilidady, al mismo
tiempo, incrementan la visibilidad comercial y
cultural de una marca. La seductora exclusividad
de estos productos transmite una idea

fiable de gustoy calidad, mientras que el valor
significativamente ponderado del nombre

de un disefiador aporta al consumidor un
«capital» cultural y estilistico: los frascos

de perfume se convierten en objetos de

artey los bolsos se transforman en iconos
omnipresentes del disefio. Marcas de lujo
como Ralph Lauren y Missoni han ampliado
sus imperios para incorporar articulos para

el hogar y accesorios como velas, convirtiendo
asi sus caracteristicos disefos en una filosofia
de vidaintegral. Al conceder licencias para
estos productos, los disefiadores pueden
llegar a un mercado mas amplio y sostener
econdmicamente negocios globales que, de

otro modo, dependerian del ambito mas limitado

de los clientes adinerados de la alta costura
o el prét-a-porter.

TEMAS RELACIONADOS
COCO CHANEL
pagina18

PELUQUERIA

Y MAQUILLAJE
pagina 9o
COLABORACIONES
pagina112

PUBLICIDAD
paginai24

MINIBIOGRAFIAS
PAUL POIRET

Primer modisto que desarrollo
su propia fragancia, Rosine,
en1911. En ese mismo afio
lanzé una linea de decoracién
para el hogar.

COCO CHANEL

Suicénica fragancia insignia,
Chanel n.° 5, se presento

en 1921y continta siendo

la fragancia més reconocida
del mundo.

TEXTO EN 30 SEGUNDOS
Julia Rea

Los accesorios de
disefio alcanzan en
ocasiones un estatus
iconico hasta el punto
de posicionarse como
objetos culturales.
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Casi todo el mundo tiene una opinién respecto a la moda
y una ligera idea de lo que estd de moda y lo que no.

En cambio, el funcionamiento de la - moda como industria
global resulta menos conocido.

Destacadas expertas en moda ofrecen un fascinante curso
intensivo sobre el funcionamiento del sector en la actualidad,
junto con una interesante mirada a los fundadores de la moda
que sentaron la bases. Se exploran todos los aspectos de la industria
dela moda moderna, desde la alta costura hasta las grandes
cadenas, desde la pasarela hasta el estilo de la calle y desde las
revistas hasta los contenidos en linea. También se analizan algunos
de los temas recurrentes vinculados al disefo de moda, como
la-influencia del arte, la musica y el deporte. Incluye todo lo que
necesita para entender. de estilo.
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