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cortesia de la Wellcome Collection: pagina 18: Anémona y lirio: tallos
florales con mariposa (detalle); pagina so: Rosa de Navidad o eléboro
negro: tallo floral (detalle); pagina 68: Falso hibisco, campanilla de

invierno y pensamiento: tallos florales (detalle); pagina 84: Lirio: tallo
floral con mariposa (detalle); pagina 102: Violeta: tallo floral (detalle);
pégina 134: Lirio: tallo floral con mariposa, polilla y escarabajo

(detalle); pagina 142: Tres narcisos, incluido un narciso silvestre:

tallos florales con mariposa (detalle).
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EL ORIGINAL

Christian Dior

10

Desde su mas tierna infancia en Les Rhumbs, la casa familiar de color rosa
pélido con grava gris en la encantadora costa de Normandia, hasta sus
afios de adolescencia en Paris, Christian Dior (1905-1957) siempre se
sintid atraido porla elegancia y el glamur. Podia entretenerse «durante
horas con cualquier cosa que fuese brillante, elaborada, floral o frivolas,
escribi6 en su autobiografia Dior by Dior (Christian Dior y yo,1956),

y tenia la capacidad de verla belleza en todo.

Christian, el segundo de los cinco hijos de Maurice y Madeleine
Dior, fue enviado a estudiar a Paris, pero pronto cambi® las ciencias
politicas por las salidas con personajes creativos e intelectuales (;y quién
no lo haria?). «No éramos mas que una simple reunién de pintores,
escritores, musicos y disefiadores>, escribié Dior, «bajo la tutela de Jean
Cocteau y Max Jacob>. En 1928, el padre de Dior le ayud6 a financiar una
galeria en la que vendia obras de Pablo Picasso, pero cerré tres afios mds
tarde, cuando sobrevino la catdstrofe: la madre y el hermano de Dior
murieron, y la Gran Depresion llevo a su familia a la bancarrota.

Para entonces, Christian tenia poco mds de veinte anos. Perdié su
apartamento, tuvo que alojarse con amigos y su mala alimentacién le llevd
a contraer una tuberculosis que le supuso un ano de convalecencia.
Resulta sencillo subestimar lo humillado que se sentia; todo le habia
salido mal, y necesitaba empezar de nuevo. Visit6 a su padre enla
pequeia casa de campo a la que se habia retirado, en la Provenza; pasé
tiempo con su hermana pequefia, Christine, y dibujo cientos de bocetos
(sus primeras ideas de disefios de moday accesorios). La realidad de la
situacion familiar implicé que sus bocetos no fuesen simples caprichos:
Christian se dio cuenta de que tenia que ayudar a su padre y sus
hermanos. Vendié su primer boceto por 120 francos (una cantidad nada
despreciable) y, animado por aquel modesto éxito, regresé a Paris para
presentarse ante las casas de alta costura.

En 1935, Dior vendia sus dibujos a sombrereros y modistos, entre
ellos Balenciaga, Jean Patou, Paquin y Schiaparelli, y trabajaba como
ilustrador para el periddico Le Figaro. Finalmente, en 1937, el modisto
suizo Robert Piguet le encargé disenos, y un afio mas tarde lo contrat6 a
tiempo completo. Después, pas6 una década con Lucien Lelong. Ambos,
Piguet y Lelong, fueron una especie de mentores de Dior alos que
acabaria superando con el tiempo.

CAPITULO UNO: EL NEW LOOK (1947-1951)






El estilo de Bohan, conocido como
«Slim Look» («look estilizado»)
ayudo a definir la silueta esbelta
y estilizada de la década de 1960.

Bohan nacié en Paris en 1926 (su madre era sombrerera) y trabajé
como disenador para Robert Piguet en 1943, se convirtié en ayudante
del disenador britédnico Edward Molyneaux en 1949, produjo su propia
coleccién homoénima en 1953 y fue disenador para Jean Patou en 1954.
En 1958 se incorporé a la Casa Dior (una especie de péliza de seguro
contra Saint Laurent). Su primera coleccién en Paris contribuyé sin
duda a dar estabilidad a Dior y reavivo la pasion de sus clientas: aquella
erala marca que conocian.

Bohan se dio a conocer por su elegante sencillez, su amor por
el arte abstracto y su clientela de celebridades. Sin embargo, ;por qué
sulegado se ha pasado por alto? Quizd tenga algo que ver con el cardcter
aparentemente temporal de su nombramiento. En 2007, cuando Bohan
llevaba casi cinco décadas con la casa, Women's Wear Daily public6
que siempre se le consideré un sustituto, una figura provisional de
conflanza y con talento hasta que se encontrase un disenador permanente.
O quiza tenga algo que ver con la propia industria; coincidiendo con
lallegada de Bohan, la alta costura habia comenzado a cambiar, se
estaba desarrollando la moda juvenil y la edad de oro de la alta costura
parecia haber llegado a su fin. Las colecciones de Dior establecieron
una tendencia que, a su vez, inspird a los fabricantes y a los minoristas
a crear piezas similares a menor coste. No obstante, en la década de
1960 se desprecio todo esto; las jovenes se alejaron de la alta costura
y se dejaron seducir por los nuevos disefios de prét-a-porter creados
para ellas. La alta costura dej6 de imponer tendencias; la Casa Dior
de Bohan tenia que cambiar. Por suerte, él era el hombre adecuado.

60 CAPITULO TRES: UNA NUEVA ERA (1957-1976)






LISATAYLOR

«Fetching Is Your Dior»
(«Tu atractivo es tu Dior»)

76

A mediados de la década de 1970 y principios de la de 1980, la Casa

Dior se reposicioné para la nueva era del consumismo impulsivo, la élite
adinerada banada en diamantes y el glamur sexualizado. Para la campana
publicitaria que contribuiria a ese reposicionamiento, la casa contrat6

a Chris von Wangenheim, el radical prodigio de la fotografia; la modelo
Lisa Taylor, y un déberman, a fin de crear una serie de imagenes icénicas.

Von Wangenheim naci6 en Alemania y se trasladé a Nueva York
alos veintitrés afios. Trabajé como ayudante de fotografia para David
Thorpe y James Moore. No tardé en fundar su propio estudio, y trabajé
sobre todo para Vogue, pero también para Harper's Bazaar, Interview
y Playboy. Su vision de la alta costura era menos reverente y mas
provocativa que la de otros fotdgrafos de la época; con decorados
estridentes y brillantes, ofrecia una extrana sensacion de peligro.

«Me di cuenta de que para mi era mds importante conseguir la
fotografia que la incomodidad de alguien que no la entendiese,
o la oposicion de alguien a mis objetivos>, afirmé en una ocasion.

Para la sesion publicitaria «Fetching Is Your Dior>, sus
fotografias de Lisa Taylor muestran a su amigo canino aparentemente
mordiéndole la muiieca, envuelta en diamantes. La imagen es una
de las mas memorables de la época. Von Wangenheim muri6 en
un accidente de coche a los treinta y nueve afos, pero su obra —que
rompié tabties— continua ejerciendo una gran influencia en los
creadores de imagenes actuales.

CAPITULO CUATRO: EL GIGANTE DE LA MODA (1976-1996)






Los disenos de Christian Dior que definieron una época y su inolvidable
legado protagonizan este libro que incluye mas de sesenta piezas,
productos y momentos iconicos de la casa de moda.

Dior redefini6 la moda en tiempos de posguerra y reivindicé que el glamur,
la feminidad y el exceso estuviesen a la orden del dia. Sus prendas transmitian
esperanza y belleza, y se confeccionaban con la mas exquisita atencion a los detalles.
Este libro, con sus magnificas ilustraciones, no solo repasa el trabajo de esta gran
figura, sino también de aquellos que llevaron el timén después de él: el inimitable
Yves Saint Laurent, John Galliano y Maria Grazia Chiuri, entre otros.

Dior —que visti6 aiconos de la edad dorada de Hollywood
como Grace Kelly y Marlene Dietrich; a personajes de ficcion como la fandtica de
la moda Carrie Bradshaw, y a una de las reinas de la musica como Rihanna— cuenta
con una enorme legion de fieles seguidores. Este libro representa un maravilloso
homenaje a los roménticos, magnificos y minuciosos disenos de una marca
muy querida.
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