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34 Conocer la tipografía

Aunque este libro trata exclusivamente de la organización y la manipulación de  
la tipografía, los amantes de este arte suelen ser también amantes de las letras  
en todas sus formas. Asegurémonos de tener algunas definiciones claras.

La escritura a mano es lo que hacemos cuando —sorpresa, sorpresa— 
escribimos a mano, por lo general con un bolígrafo o un lápiz. Para la mayoría  
de las personas, la escritura a mano es informal (la mía es ilegible).

La caligrafía es la práctica de escribir con un estilo deliberado y artístico; una 
especie de punto intermedio entre la escritura a mano y el lettering. La mayoría  
de los expertos en caligrafía logran una consistencia que, en muchos sentidos,  
se asemeja a la tipografía. Sin embargo, aunque pueda parecer tipografía, no lo es, 
porque no está mecanizada.

El lettering no trata tanto de escribir letras como de dibujarlas. Piense en una 
composición personalizada, como un logotipo, el diseño de un envase de comida,  
un tatuaje o la portada de una revista. Este conjunto de formas de letras existe  
para un contexto o encargo específico. Un tipo de letra puede transformarse  
en lettering comenzando con una fuente, manipulándola (véase página 146)  
y luego convirtiéndola en curvas para ajustar aún más sus formas.

La tipografía puede imitar la escritura a mano o la caligrafía en su diseño y,  
de hecho, en la mayoría de los sitios web que ofrecen fuentes, se pueden encontrar 
filtros como «Handwritten» o «Calligraphic». La tipografía también puede imitar  
el lettering gracias a la alternancia de glifos mediante OpenType. Profundizaremos 
en este aspecto a partir de la página 152.

VÉASE TAMBIÉN 
Personalizar • OpenType • 
Tipo de letra

→
El artista del lettering 
y diseñador tipográfico 
Francis Chouquet creó 
estos ejemplos de (de 
arriba abajo) escritura a 
mano, caligrafía, lettering 
y tipografía (la última 
emplea el tipo de letra 
Scusi Bruto del mismo 
autor), con la frase 
«Go play outside». Por 
supuesto, la escritura 
a mano de Francis es 
mucho mejor que la mía. 

Es útil distinguirlos, aunque, sin duda,  
las fronteras son difusas. 

Escritura a mano, caligrafía  
y lettering, ¿son tipografía?
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Licencias de fuentes. Aburrido, ¿verdad? Quiero decir, ¿por qué querríamos 
nosotros, personas creativas que amamos hacer cosas increíbles con la tipografía, 
leer un documento aburrido escrito para abogados? ¡Vamos directamente a las 
fuentes!

El caso es que, sin licencias, no tendríamos tipografía. La industria no existiría, 
incluidas —aunque no lo crea— las fuentes gratuitas. Desde un recurso totalmente 
gratuito hasta la tarifa más alta que una multinacional paga para que todo su 
personal utilice un tipo de letra concreto, cada fuente que usamos tiene una 
licencia asociada, independientemente de que nos tomemos el tiempo para 
comprenderla o no.

De forma muy sencilla, nadie debería robar fuentes, y la licencia está diseñada 
para proteger contra esta posibilidad. Sí, claro, todos empezamos ignorándolo en 
algún momento. Pero cualquier fuente que se venda debería pagarse. Y el hecho  
de que su jefe haya pagado por usarla en el trabajo no significa que pueda utilizarla 
para sus proyectos de diseño freelance. Puede mostrarla a su cliente como una 
opción e incluso usar los archivos de fuente que ya están en su dispositivo para 
realizar algunos bocetos. Sin embargo, si el cliente opta por esa fuente, usted  
o él deberán adquirir la licencia correspondiente para ese tipo de letra.

Las licencias de fuentes de pago suelen calcularse en base a tres factores:  
el primero es el número de pesos y estilos que se incluyen en el precio (que  
suelen tener un descuento significativo si se compra toda la familia o algún  
tipo de paquete multiestilo); el segundo, el medio (por lo general, escritorio, web 
y app / libro electrónico); y el tercero, la cantidad de usuarios finales. Esto casi 
siempre se organiza en números concretos de personas para las licencias de 
escritorio, vistas mensuales para licencias web y descargas para licencias  
de apps / libros electrónicos (véase página 90). Por lo general, las fuentes  
variables tienen el mismo precio que toda una familia tipográfica.

Es comprensible que muchas personas se inclinen hacia fuentes gratuitas  
y de código abierto (la mayoría de las cuales usan la SIL Open Font License)1,  
como las que se encuentran en Google Fonts o GitHub. Pero incluso estas tienen 
una licencia asociada, y hay restricciones de uso en función del tipo de licencia.  
No voy a hablar de estas complejidades aquí, pero es importante entender que 
«gratis» no significa necesariamente que pueda hacer lo que quiera con ella.

VÉASE TAMBIÉN
Licencias • Estilos • Pesos

scripts.sil.org/ofl

→
Era demasiado aburrido 
crear una ilustración 
sobre licencias, así que, 
en su lugar, le muestro 
una serie de diseños que 
he creado a lo largo de 
los años para mi alias 
musical Other Form. Toda 
la tipografía de los diseños 
es Nitti Grotesk, en solo 
dos pesos. La razón de 
esto es que, cuando decidí 
crear la primera web de 
Other Form, esos dos 
pesos de Nitti Grotesk 
estaban disponibles en 
Persona, la herramienta 
que estaba usando para 
construir el sitio. Al 
limitarme a usar solo 
esas fuentes licenciadas 
para el constructor 
de páginas web, me vi 
trabajando dentro de unos 
parámetros bastante 
estrictos. Compré 
licencias para las fuentes 
de escritorio de esos dos 
pesos, y son las únicas 
que he usado desde 
entonces para todo el 
diseño de Other Form y 
el del sello discográfico 
Unknown Movements. 
¡Incluso las licencias 
de fuentes pueden ser 
herramientas útiles para 
elegir tipos de letra!

78 Fundamentos tipográficos

Incluso puede usarlas como ayuda para  
acotar sus opciones tipográficas.

En realidad, las licencias 
son importantes

1
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Puede parecer que todos estos principios cubren bastante terreno, ¿verdad? 
Y espero que así sea. Pero quedan muchas áreas fascinantes del mundo de la 
tipografía que no he podido explorar en profundidad, o que solo he mencionado 
muy por encima.

Ahora que llegamos al final de este viaje, si busca nuevos puntos de partida, 
le recomendaría continuar su camino adentrándose en los siguientes temas 
tipográficos:

*	 Características específicas de la tipografía en ar / vr.
*	 Adaptaciones específicas para el desarrollo de aplicaciones en ios y Android.
*	 Rendimiento de las tipografías web y comparaciones de ancho de banda  

entre fuentes variables y estáticas.
*	 Los distintos tipos de paréntesis y corchetes, cuándo utilizarlos  

y cómo los emplean diferentes fuentes.
*	 Accesibilidad más allá de los principios básicos de legibilidad.
*	 Ordinales y superíndices / subíndices.
*	 Puntos Unicode y sistemas de escritura distintos del latino.
*	 Implementación de tipos de letra de iconos en la web como parte  

de un sistema de diseño.
*	 Especificaciones técnicas para trabajar con fuentes de color  

en el navegador.
*	 Diseño tipográfico en sí mismo.

Pero, sobre todo, espero que este libro haya encendido, renovado o ampliado su 
amor por la tipografía, y que haya demostrado que incluso los ajustes tipográficos 
más sutiles pueden mejorar drásticamente la experiencia de lectura. Ojalá vuelva  
a estas páginas en busca de orientación, inspiración y, tal vez, un poco de consuelo. 
Corra la voz: ¡la tipografía importa!

218 Ir más allá

Es hora de adentrarse aún más  
en las profundidades de la tipografía. 

Continúe su viaje 
tipográfico
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